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Dansk Musikomsaetning 2021 er en branchestatistik, som

opger musikbranchens samlede gkonomiske veerdi for 2021.

Analysen dokumenterer gkonomien i musikken og dermed
ikke musikernes gkonomi. Fokus er pad musik omsat pa
markedsmaessige vilkar, hvor offentlig stette ikke opgeres

selvsteendigt.

Analysen er for ottende gang udarbejdet af Rambgll Manage-

ment Consulting pa opdrag af et konsortie bestdende af

Koda, IFPI, MXD, Dansk Live, Gramex og Musikforleeggerne.

Projektledelsen i udarbejdelsen af Dansk Musikomsaetning
2021 er forankret hos konsortiet, og Dansk Erhverv har

bidraget med sparring i analysearbejdet.

Musikbranchen herunder seerligt livemusikken har igen i
2021 veeret hardt ramt af forskellige grader af nedlukninger
af samfundet og restriktioner i antallet af forsamlede, hvilket

Dansk Musikomsaetning bl.a. er med til at belyse.
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OMSAETNINGEN

| DEN DANSKE
MUSIKINDUSTRI SAMLET OMSATNING 2021*

o 8705 MIO KR

T 6%

<

3.\72““5”4"\35 R S.BINEIEW\H#IRR.

HERAF EKSPORT 630 MIO. KR

NOTE:

1 28%

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.
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OMSETNING 2015-2021
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OMSAETNING 2015-2021

., VEKST
OMRADE 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2020-202

Livemusik

- Heraf eksport

NOTE:

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.

SAMLEDE RESULTATER 6






OMSAETNINGEN
FOR LIVEMUSIKKEN

N

3172 MI0.KR

VEKST FRA 2020-202I

LIVEMUSIK 8



SAMLET OMSAETNING

LIVEMUSIK
MUSIKTURISME**
3172 MI0. KR MERCHANDISE - DK 203 MI0. KR

29 MI0. KR

LIVE - B2B
11 MI0. KR

REKLAME 0G SPONSORATER

[11MI0. KR

NOTE:

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.

*Anden publikumsomscetning indeholder bl.a. omscetning fra mad og drikke.

**Indeholder udenlandske turisters dggnforbrug ved ophold samt selve billetomscetning og anden
publikumsomseetning fra livekoncerten.

LIVEMUSIK

RAMBGOLL

ANDEN PUBLIKUMS-
OMSATNING*

1467 MI0. KR



BILLET- 06 ANDEN

PUBLIKUMSOMSATNING

BILLETOMSATNING ANDEN PUBLIKUMSOMSATNING

.232 MI0. KR rees | 504 M| KR {-e

HERAF MUSIKTURISME: 30 MIO. KR HERAF MUSIKTURISME: 37 MIO. KR

38 MI0. KR 165 MIO. KR

1.269 MIO. KR

@ Spillesteder @® Andre arrangementer®

NOTE:

Bemcerk, at billetomscetningen og anden publikumsomscetning for festivaler underestimeres pa baggrund
af registreringspraksis hos Koda, hvor registreringen folger arranggren. En del af billetomscetningen for
festivaler findes derfor i de andre kategorier.

*Eksempler pa arrangementer, som hgrer under kategorien “andre arrangementer”, er:
Aalborg Karneval, livemusik i Legoland og Kulturnatten i Kgbenhavn.

LIVEMUSIK



LIVEMUSIK

OMSATNING 2015-2021

. VEKST
OMRADE 2015 2006 2017 2018 2019 2020 202 2020-202|

Livemusik

NOTE:

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.

LIVEMUSIK Il
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OMSAETNINGEN
FOR INDSPILLET MUSIK

STEGET MED 6% | 2021

INDSPILLET MUSIK

BP
=) J¢

OMSATNING INDSPILLET MUSIK 202

3.023 MIU. K

VEKST FRA 2020-202I

3
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SAMLET OMSATNING TV/RADIO MV. - EKSPORT
INDSPILLET MUSIK 84 MI0. KR

3 : B 2 8 M | U . K R ANDEN MUSIKFORLAGSOMSATNING - DK

24 MI0. KR EKSPORT AF INDSPILLET MUSIK****
181 MID. KR

REKLAME 0G SPONSORATER

21 MIO0. KR ANDEN MUSIKFORLAGSOMS/TNING
EKSPORT

IMIO. KR
MERCHANDISE - DK - INDSPILLET

18 MI0. KR

FYSISK SALG**

105 MIO. KR

TV/RADIO MV. - DK

868 MI0. KR

STREAMING*

1.987 MI0. KR
NOTE:
Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdven- *Der er anvendt en mark-up pad 35 pct. i detailleddet og efterfalgende tillagt 2§ pct. i moms. Der er tidligere
digvis til den samlede omscetning. Tallene baseres udelukkende pd dokumenterbar omscetning. Grundet manglende anvendt en hgjere mark up, som ogsa indeholdt moms.

branchestandarder findes der herudover en stgrre udokumenterbar eksportomseetning, som ikke er medregnet. ** Der er anvendt en mark-up pd 45 pct. i detailleddet og efterfylgende tillagt 25 pct. i moms. Der er tidligere

* Baseres pd at musikselskaber|forlag, kunstnere og sangskrivere fir 70 pct. af omseetningen og efterfplgende anvendt en hgjere mark up, som ogsa indeholdt moms.

tilagt 25 pet. i moms. # Eksport af indspillet musik baseres pd data fra NCB. Antallet af lande, hvorpa der indsamles rettigheder,

kan variere fra dr til dr. Dette giver stor inkonsistens i dette estimat. Det har ikke veeret muligt at indsamle
data fra alternative kilder.

INDSPILLET MUSIK 14



INDSPILLET MUSIK
OMSETNING 2015-202|

OMRADE

VEKST
2020-2021

Indspillet musik

Anden musikforlagsomsaetning - eksport 12

NOTE:

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.

INDSPILLET MUSIK







EKSPORTOMSATNINGEN
AF MUSIK
STEGET MED 28% | 202|

>

=) J¢

530 MIO. KR

VEKST FRA 2020-202]

EKSPORT i



EKSPORT SAMLET OMSATNING
630 MIO. KR

RAMBGOLL

® Livemusik

NOTE:

Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning.

EKSPORT

Eksport pd liveomrddet bestdr af eksport af koncerter og musikturisme. Eksport pd omrddet indspillet musik
bestdr af eksport af indspillet musik, eksport via TV[radio samt musikforlagsomscetning i udlandet.



EKSPORT | ALT 2015-2021

° VEKST
OMRADE 2015 2016 207 2018 2019 2020 2021 2020-202|

NOTE:
Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser); Grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke *Veer opmeerksom pa, at turisternes dggnforbrug blev opdateret i 2016 ift. 2015 og igen i 2017.
ngdvendigvis til den samlede omscetning. De nyeste tal fra VisitDenmark er veesentligt hgjere end de, der er blevet anvendt tidligere.

Eksport pa liveomrddet bestar af eksport af koncerter og musikturisme. Eksport pd omradet indspillet
musik bestar af eksport af indspillet musik, eksport via TV]radio samt musikforlagsomscetning i udlandet.

EKSPORT 19



VERKETS
VARDI

"Veerkets vaerdi’ viser selve kompositionen og sangtekstens indtjening. Veerket er essentielt
for, at musikken overhovedet har en omsaetning. Nar der seelges billetter til en koncert,
nar der streames et stykke indspillet musik, eller nar der spilles en sang i radioen, gar en
procentdel til betaling for veerket

- det vil sige til komponisten, tekstforfatteren, sangskriveren og deres musikforlag.




OMSETNING

FOR VERKETS VARDI

16 PCT. AF DEN SAMLEDE
MUSIKOMSATNING | 2021

° VEKST
OMRADE 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2020-202

Veerkets vaerdi i alt* 1.000

NOTE:
Der er tale om priskorrigerede tal (2021-priser). Grundet afrunding summerer delkomponenterne *Veerkets voerdi betegner den del af den samlede musikomscetning, som tilfalder sangskrivere,
ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning. komponister og musikforlag. Omscetning for veerkets veerdi er hovedsageligt baseret pa rettighedsindtegter

fra hiv. Koda, Musikforleggerne, Copydan og NCB.

V/ARKETS VARDI 2l
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SAMMENLIGNING

MED BRUTTOVARDITILVAEKST

| ANDRE BRANGCHER

OMRADE 2015-2016 2016-2017 2017-2018 2018-2019 2019-2020 2020-202]

Alle brancher

NOTE:

Udviklingen i de andre brancher er her repreesenteret ved bruttoveerditilveeksten i branchen. *Erhvervsservice indeholder vidensservice samt rejsebureauer, renggring og anden operationel service.
Bruttoveerditilveekst er fratrukket skatter og afgifter og vil derfor pr. definition veere lavere end Kilde: Danmarks Statistik tabel NABP10

omscetningstal. Derfor er bruttoveerdien ikke sammenlignelig som stgrrelse, men snarere som

udvikling|tendens.

BENCHMARK-ANALYSE 23
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Dansk Musikomsaetning 2021 er en klassisk branchestatistik, som opgar mu-
sikbranchens samlede gkonomiske veerdi for 2021. Musik er overalt i vores
samfund, og musikbranchen genererer skonomisk vaerdi og beskaeftigelse

pa en lang reekke forskellige omrader.

Arbejdet med en retvisende branchestatistik for musikbranchen er derfor
en kompliceret proces, der kraever data fra en bred vifte af aktarer i musik-
branchen; herunder repraesentanter for koncertarranggrer, producenter af
indspillet musik, forlag og forvaltningsorganisationer, som varetager kom-
ponisters og udevende musikeres gkonomiske interesser i forbindelse med

offentlig brug af deres musik til koncerter, i TV, radio, butikker mv.
| forbindelse med udarbejdelse af branchestatistikker er det normen at op-

gere den gkonomiske vaerdi pa bruttoniveau — altsa hvilken gkonomisk veerdi

musikken skaber i yderste led af den skonomiske veerdikeede. Dette er

OM DANSK MUSIKOMS/ZTNING 202!

RAMBGOLL

saledes ogsa tilfeeldet med Dansk Musikomsaetning 2021. | praksis betyder
det eksempelvis, at man fokuserer pa, hvilken veerdi den indspillede musik
skaber, nar den bliver solgt i butikkerne frem for blot at fokusere pa mu-
sikproducenternes omsaeetning i forbindelse med salg af indspillet musik til
butikkerne. Og det betyder, at man fokuserer pa, hvilken samlet gkonomisk
veerdi en koncert skaber pa et spillested - herunder billetindteegter og salg
af drikkevarer - frem for blot at fokusere pa, hvilken omsaetning en musiker
skaber ved at spille til en koncert. | den forbindelse ber det bemeaerkes, at
Dansk Musikomsaetning 2021 fokuserer pa musikken som et produkt, der
omsaettes pa markedsmaessige vilkar, og at offentlig stette derfor ikke op-

geres eller inkluderes som en selvstaendig veerdi i statistikken.

29



En branchestatistik bar ikke forveksles med en samfundsgkonomisk analyse,
hvor alle afledte skonomiske effekter af musikken s@ges belyst. Saledes
inkluderer Dansk Musikomsaetning 2021 eksempelvis ikke den afledte skono-
miske effekt af skabelsen af jobs i branchen, ligesom opggarelsen ej heller
seger at opgere den indspillede musiks gkonomiske betydning for den
generelle produktivitet og befolkningssundhed i samfundet. En samfunds-
gkonomisk analyse af musikbranchen ville derfor med stor sandsynlighed
konkludere, at musikbranchens samlede vaerdi i samfundet er langt starre

end den veerdi, som opggares i naervaerende branchestatistik.

DANSK
ERHVERV

OM DANSK MUSIKOMS/ZTNING 202!

MUgK
FCRLAGGERNE

RAMBGOLL

Opggarelsesmetoden i Dansk Musikomsaetning 2021 er i det store hele vi-
derefort fra tidligere opgerelser, og der er kun foretaget mindre metodiske
justeringer. Dermed er det muligt at sammenligne tallene over en leengere

periode.

Dansk Musikomsaetning 2021 er udarbejdet af Rambgll. Projektledelsen i
udarbejdelsen af Dansk Musikomsaetning 2021 er forankret hos IFPI, Koda,
Gramex, Dansk Live, MXD og Musikforleeggerne.

Dansk Erhverv har bidraget med sparring i analysearbejdet.

MUSIC EXPORT DENMARK

26



DATAKILDER

Den primaere datakilde til opgarelsen af Dansk Musikomsaetning 2021 er rettighedsindteegter fra
rettighedsorganisationerne, hvilket sikrer en systematisk indsamling af data. Daekningsgraden af
de indsamlede rettigheder har dog veeret varierende pa tveers af ar og inden for de forskellige
omrader, hvilket kan betyde variation i resultaterne over ar. Derudover har eendringer i regnskabs-
praksis ved rettighedsorganisationerne betydet, at datagrundlaget ikke er helt konsistent imel-
lem arene. Det er dog vigtigt at fremhaeve, at der ikke er sket vaesentlige eendringer i tilgangen

for 2021 i forhold til 2020. Sammenligninger mellem disse to ar ber derfor veere uproblematiske.

21



DATAGRUNDLAG

e Den grundleeggende datakilde i analysen er betaling for rettighederne e Datakvaliteten for de enkelte omrader er varierende, men generelt
til musikken. geelder det, at den indenfor de store omrader i opgerelsen er valid.
Datakvaliteten forbedres labende som konsekvens af arbejdet med

e Fordelen ved dette er, at der findes et ekstensivt og validt datagrundlag udarbejdelsen af branchestandarder.

for rettighedsbetalingerne.

e Ulempen er, at rettighederne kun udger en del af den samlede gkonomi
i dansk musikliv, hvorfor der er:
e Suppleret med data fra andre kilder
e Udarbejdet standardiserede nggletal pa baggrund af tidligere
nationale og internationale studier

e |ndsamlet data fra et udsnit af de centrale aktarer i branchen

DATAKILDER 28



SAMLEDE RESULTATER

e Turisters dggnforbrug er lzbende blevet opdateret med vaesentlige
stigninger i forhold til tidligere ars analyser fra VisitDenmark. Z£ndrin-
gerne har medfert, at udenlandske turisters degnforbrug er opdateret i
2014 0g 2017, hvor man i mellemvaerende ar har benyttet fremskrivning.
| 2017 blev udenlandske turisters degnforbrug eendret til 1.268 kr. og
vha. fremskrivning betyder det at degnforbruget er 1.318 kr. i 2021.
VisitDenmark hat tidligere bekreeftet, at de udenlandske geesters dagn-
forbrug har en stigende tendens. | 2020- og 2021-opgerelsen har vi
forsggt at tage hgjde for et stort fald i turismen som falge af Covid-19.
Dette har vi gjort pba. Danmarks Statistiks opgarelse over antallet af
udenlandske turister, som viser at antallet af overnatninger i DK i 2021

er 40,6 pct lavere end i 2019.

DATAKILDER 29



LIVEMUSIK

FORDELING AF OMSATNING (1/2)

Publikumstal er estimeret pa baggrund af rettighedsindteegter og nagletal

baseret pa prissystemet fra Koda“ for koncerter med og uden entré.

Gennemsnitlig billetpris for koncerter er hentet fra “Analyse af penge-
stremme og ressourcer i dansk musikliv” (Pengestremsanalysen)™ og
understattet af interviews med branchens aktarer i 2012. Disse er frem-
skrevet med forbrugerprisindekset igennem analysen. For denne analyse

er billetpriserne valideret i samarbejde med Dansk Live.

Gennemsnitlig billetpris for festivaler er estimeret pd baggrund af nagle-
tal fra Dansk Live og interviews med branchens aktgrer i 2012. Dette
negletal er blevet fremskrevet for at sikre kontinuitet. For denne analyse

er billetprisen blevet valideret i samarbejde med Dansk Live.

Andel af anden underholdning, der er musik, er estimeret pa baggrund

af interviews i branchen i 2012 og fremskrevet i arene efter.

RAMBGOLL

Eksempler pa arrangementer, som harer under kategorien andre arrange-
menter er fx Aalborg Karneval, Live musik i Legoland og Kulturnatten i

Kgbenhavn.

Anden publikumsomsaetning pr. gaest er estimeret pa baggrund af nagle-

tal fra Dansk Live 2012 og fremskrevet pa baggrund af tidligere ar.

Live — B2B (Business to Business) omsaetning er leveret af Koda. Der
anvendes en mark-up pa 2 for at opgere live — B2B pa bruttoniveau,

som er valideret af konsortiet.

Rettighedsindteegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret
af Koda.

Andel af indtaegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret pa
baggrund af "Analyse af pengestreamme og ressourcer i dansk musikliv”
(Pengestramsanalysen) og UK music industry - Production Music Associa-
tion (PSA).

* https:|[kunde.koda.dk/musiklicenser/indberet-koncert-og-event#priser

** https://dk.ramboll.com/-|/media/files/rm/rapporter|pengestr%C3%B8msanalyse-af-dansk-musikliv-2010.pdf?la=da

DATAKILDER 30



LIVEMUSIK

FORDELING AF OMSAETNING (2/2)

Andelen af billetter solgt til turister er estimeret pa baggrund af data fra
starre billetudbydere. Da markedet er meget volatilt, kendes de interview-
ede agenters markedsandel ikke preecist, og estimatet er derfor forbundet
med usikkerhed. Af denne arsag er estimatet konservativt sat. Udover
billetomsaetning og anden publikumsomsaetning, indeholder estimatet

for musikturisme de udenlandske gaesters degnforbrug i Danmark.

Omseetning i forbindelse med salg af merchandise i ind- og udland er
estimeret efter interviews med musikbranchen samt UK music industry

- Production Music Association (PSA). Herfra er beregnet, at en gennem-

* https:|[www.prsformusic.com/-/media/files/prs-for-music/vesearch/economic-insight-11-dec.ashx

DATAKILDER

RAMBGOLL

snitlig geest bruger 5,50 kr. pa merchandise i forbindelse med livearran-
gementer i 2012. Nggletallet er fremskrevet i analysen arene efter. Dette

er antaget kun at gaelde for publikum til koncerter med entre.

Reklame og sponsorater er estimeret som en andel af liveomsaetningen
pa baggrund af oplysninger fra “Analyse af pengestramme og ressourcer
i dansk musikliv” (Pengestremsanalysen) og den britiske undersggelse
"Adding up the UK Music industry” *. For at estimere omsaetningen som
er relateret til livemusik, er omsaetningen estimeret for indspillet musik

fratrukket den samlede omsaetning.

3l



INDSPILLET MUSIK (I/2)

Tallene baseres udelukkende pa dokumenterbar omsaetning. Grundet e Omsaetning i forbindelse med streaming er leveret af IFPl og Koda.
manglende branchestandarder findes der herudover en starre udokumenter- Mht. streaming er der tale om selskabernes andel af den samlede
bar eksportomsaetning, som ligesom tidligere ar ikke er medregnet i Dansk nettoomsaetning, og i 2021 er den andel fortsat 70%.

Musikomsaetning 2021.
* Fysisk salg, download og streaming er opskaleret til 100 pct. for at tage

e | tidligere opggrelser indeholdt TV/radio mv. on-demand tjenester. hgjde for, at IFPI's medlemmer udelukkende deekker (for 2021) hhv. 86%,
| 2015 blev dette sendret sa, denne omsaetning i stedet er en del af 92% og 96% af markedet.
streamingomsaetningen. Dette ger sig ogsa geeldende i 2021. e Rettighedsindteegterne fra streaming er opskaleret for at tage hgjde

for, at Koda udelukkende deekker en andel af repertoiret.

e Der anvendes en mark-up pa fysisk salg, download og streaming for

at tage hgjde for omsaetningen i detailleddet. Det skal desuden *  Omsaetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret pa
bemaerkes , at mark-ups er @endret ift. 2015, idet moms nu optraeder baggrund af data fra NCB. Det har ikke vaeret muligt at indsamle data
separat i beregningen. for de manglende lande fra anden kilde.

e  Omseetning i forbindelse med fysisk salg er leveret af IFPI — jf. disse e Kun en andel af den samlede omszetning i udlandet fra indspillet
tal er mark-up’en sendret fra 60% i 2015 til 35% fra 2016 og er stadig musik kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty.
aktuelt. Der anvendes en antagelse om denne andel pa 35% baseret pa

e  Omseetning i forbindelse med download er leveret af IFPI og NCB dialog med IFPI.

— jf. disse tal er markup’en aendret fra 60% i 2015 til 45% fra 2016 og

er stadig aktuel.

DATAKILDER 32



INDSPILLET MUSIK (2/2)

Omseetning pa indspillet musik — B2B er leveret af Gramex og Koda.
e Der anvendes en mark-up pa 2 for at opgere indspillet musik — B2B
pa bruttoniveau. Denne mark-up er leveret af konsortiet i et af de

tidligere ar, og er genanvendt i 2021.

Rettighedsomseetning pa TV/radio mv. er leveret af Gramex og Koda.

e Kommerciel radioomsaetning er leveret af de kommercielle radio-
stationer (80% af omsaetningen er estimeret til at vaere genereret af
musik i dialog med Gramex).

e TV/radio mv. indeholder live udsendelser pa TV og i radio.

e  Omseetning pa satellit/kabel og retransmission er leveret af Koda.

e Omsaetningen for synkronisering og AV-kopivederlag er leveret af
Musikforleeggerne og NCB.

e Der benyttes en 50/50-fordeling mellem Musikforlaegger-
ne og komponister/tekstforfattere til at opgere omsaetnin-
gen pa bruttoniveau.

e Omseetning fra musikmagasiner eksklusive merchandise er normalt
leveret af aktarer i branchen (GAFFA) og er estimeret pa baggrund
af markedsandele for 2017. GAFFA har imidlertid ikke leveret data

for 2021. Derfor er omsaetningen fremskrevet med bruttoveerditil-

DATAKILDER

RAMBGOLL

vaeksten. GAFFAs markedsandel er aendret fra 50% i 2016 til 40% i
2017 og er genbrugt i arene efter. Omsaetningen fra musikmagasi-
ner blev i 2016 opdateret sa den er inkl. moms.

e TV/radio mv. indeholder liveoptreedener pa TV og i radio.
Eksportindtaegter fra TV/radio er leveret af Koda.

Omseetning i forbindelse med salg af merchandise er opgjort ud fra data
for merchandiseomsaetning fra IFPI-medlemmer og musikmagasiners
salg af merchandise, som pa baggrund af markedsandele er opregnet

til hele markedet.

Sponsorater og reklameomsaetning for indspillet musik er leveret af IFPI

og estimeret ud fra medlemmernes markedsandel.

Tidligere “"Anden Musikforlagsomsaetning” er lagt ind under kategorien
"Indspillet musik”.
e Andre musikforlagsrettigheder i ind- og udland er leveret af Musik-

forleeggerne, samt Copydan Tekst og Node.
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EKSPORT

Eksporttallene baseres udelukkende pa dokumenterbar omsaetning. Grundet

manglende branchestandarder findes der herudover en stgrre udokumenter-

bar omsaetning, som ligesom tidligere ar ikke er medregnet i Dansk Musik-

omseetning 2021.

Rettighedsindteegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret
af Koda.
e Andel af indteegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret
pa baggrund af “Analyse af pengestremme og ressourcer i dansk

musikliv” (Pengestremsanalysen).

Andelen af billetter solgt til udenlandske gaester er estimeret pa bag-
grund af data fra starre billetudbydere. Da markedet er meget volatilt,
kendes de interviewede agenters markedsandel ikke praecist, og esti-
matet er derfor forbundet med en del usikkerhed. Af denne arsag er
estimatet konservativt sat. Denne andel er ueendret i 2021 i forhold til
tidligere ar. Udover billetomsaetning og anden publikumsomsaetning,
indeholder estimatet for musikturisme de udenlandske geesters degn-

forbrug i Danmark.

DATAKILDER

RAMBGOLL

Omseetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret pa
baggrund af data fra NCB. Det har ikke veeret muligt at indsamle data

for de manglende lande fra anden kilde.

e Kun en andel af den samlede omsaetning i udlandet fra indspillet
musik kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty.
Der anvendes en antagelse om denne andel pa 35% baseret pa

dialog med IFPI.

Eksportindtaegter fra TV/radio mv. — eksport er leveret af Koda.
Omseetning i forbindelse med salg af merchandise i udlandet er estimeret
pa baggrund af interviews med musikbranchen i 2012, samt oplysninger

fra musikmagasiner.

Forlagsrettigheder solgt til udlandet er leveret af Musikforleeggerne.

e Der benyttes en fordeling mellem Musikforleeggerne og komponi-

ster/tekstforfattere til at opgere omseetningen pa bruttoniveau.
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SAMMENLIGNING MED TIDLIGERE

RAMBGOLL

OPGORELSER AF DANSK MUSIKOMSATNING

Ved opstarten af en brancheopgerelse ma det forventes, at metoden
kontinuerligt valideres, udvikles og forbedres. Dette ses savel for statistik
fra Danmarks Statistik, samt for analyser af musikomseetning i andre lande.
Metoden i denne opgerelse er ogsa opdateret og valideret over arene.

Der er dog ikke sket nogen metodeopdateringer i dette ars udgave.

Saledes er estimaterne i opgerelserne lgbende blevet valideret med nyt data,

ligesom nyt data er blevet tilfgjet til datagrundlaget.

Endeligt er der lavet en raekke aendringer af kategoriseringer af bl.a. omsaet-
ningen i de enkelte ar, uden at zendre pa den bagvedliggende metode og
det samlede resultat. | 2013 blev omsaetningen for B2B delt op, saledes at
omsaetningen fra live musik kom op under live kategorien. | 2015 blev der lavet
markante aendringer af kategoriseringerne. Saledes er al omsaetningen der
tidligere la under "@vrig musik” delt op mellem live musik og indspillet musik,
undtagen anden musikforlagsomsaetning. Dette er yderligere blevet sendret i
2016 udgaven, hvor kategorien “"Anden Musikforlagsomsaetning” nu er blevet
lagt ind under “Indspillet Musik”. Dette blev gjort ud fra en vurdering af, at
ferstnaevnte kun udger en meget lille andel af den samlede opgerelse, hvorfor

det ikke lzengere gav mening at postere den som en seerskilt kategori.

DATAKILDER

Ved sammenligning af omsaetningen, skal man veere opmeaerksom pa:

At Koda fra 2015 har eendret deres regnskabspraksis saledes, at det
ikke er muligt for os at estimere det samlede antal publikummer
ved koncerter med entré, dermed er billetomsaetningen sandsyn-
ligvis en smule underestimeret i 2015. Det samme ger sig geelden-

de i de efterfalgende ar.

At data for IFPI's medlemmers omsaetning af sponsorater og rekla-
me ikke opgares efter 2017 og i analysen for 2021 har man frem-

skrevet 2017-tal.

For analyserne 2018 og 2019 har man opdateret brugen af mark-up
for udregning af det samlede fysisk salg og download salg. Nu
laegges mark-up til pa samme made som moms. Dvs. 1+mark-up.
Denne aendring er rettet tilbage i tid og har sendret foregaende

analysers resultater.
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