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Dansk Musikomsaetning 2016 er en branchestatistik,

som opger musikbranchens samlede gkonomiske

vaerdi for 2016.

Stastikken er for femte ar i treek udarbejdet af
Rambell pa opdrag af IFPI, Musikforleeggerne,
Gramex, Dansk Live, MXD og Koda.
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SAMLEDE RESULTATER

LIVEMUSIK

INDSPILLET MUSIK

EKSPORT
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SAMLET RESULTAT

SAMLET OMSATNING 2016

/488 MIU. KR

ARSVARK* 4479

<

4527 MID. KR 2 961 MI0. KR

HERAF EKSPORT 750 MIO. KR

NOTE:

*Et drsveerk udgpr 37 timers arbejde i 52 uger = 1.924 timer.
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OMSATNING 2012-2016
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OMSATNING 2012-2016°

] VEKST VEKST
OMRADE 2016 20135 2014 2013 2012 2012-2016 2015-2016

Livemusik

NOTE:
*Alle priser er 2016-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis. ***Den store stigning i eksport skyldes til dels opdateret turisme dggnforbrug ift. tidligere ar. Anvendes
Alle tal er baseret pd den opdaterede metode fra 2015. samme dggnforbrug for turisterne som i 2015, ville stigningen i eksporten mellem 2015 0g 2016 veere pd 18%

i stedet for 33%.
**Indspillet musik indeholder i dr ogsd “anden musikforlagsomseetning”. For 2012-2015 er denne 0gsd
medtaget under indspillet musik.
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SAMLET RESULTAT
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4597 MIO_ KR

VEKST FRA 2015-2016 VEKST FRA 2012-2016
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SAMLET OMSAETNING
LIVEMUSIK

EKSPORT AF KONGERTER

4921 MI0. KR 234 MIO. KR

LIVE - B2B
34 MIO. KR

REKLAME 0G SPONSORATER**
[71MI0. KR

ANDEN PUBLIKUMS-
OMSATNING

1.980 MIO. KR

NOTE:

*Koda har fra 2015 cendret deres regnskabspraksis sdledes, at det ikke er muligt at estimere det samlede antal
publikummer ved koncerter med entré, hvorfor billetomscetningen sandsynligvis er underestimeret.

**Reklame og sponsorater samt merchandise var tidligere indeholdt i omradet ”gvrig musikomsecetning”. Fra

2015 er reklamer og sponsorater samt merchandise fordelt mellem live og indspillet musik. Denne kategori
indeholder saledes reklamer og sponsorater samt merchandise solgt i forbindelse med livearrangementer.

LIVEMUSIK

RAMBGLL

MUSIKTURISME™*

369 MI0. KR MERCHANDISE
- EKSPORT

| MIO. KR

BILLETOMS/TNING*
.706 MIO. KR

***Indeholder udenlandske turisters dggnforbrug ved ophold samt selve billetomscetning og anden
publikumsomscetning fra livekoncerten. Veoer opmeerksom pa, at turisternes dggnforbrug er blevet opdateret
ift. tidligere ar — de nyeste tal fra Visit DK er veesentligt hgjere end de, der er blevet anvendt tidligere.
Anvendes de tidligere tal for musikturisternes dggnforbrug, ville musikturismen belgbe sig til 285 mio. kr.



BILLET- 0G ANDEN

PUBLIKUMSOMSATNING

BILLETOMSATNING

/73 MI0. KR

HERAF MUSIKTURISME: 73,0 MIO. KR

291 MI0. KR

320 MIO0. KR .168 MIO. KR

@ Spillesteder
NOTE

*Bemeerk at billetomscetningen og anden publikumsomscetning for festivaler underestimeres pba.
registreringspraksis hos Koda, hvor registreringen folger arranggren. En del af billetomscetning for festivaler

ligger derfor i de andre kategorier.

LIVEMUSIK

RAMBGLL

ANDEN PUBLIKUMSOMSATNING

.06b MI0. KR

HERAF MUSIKTURISME: 85,9 MIO. KR

468 MI0. KR

436 MI0. KR 1.142 MIO0. KR

@ Festival @® Andre arrangementer**

*Eksempler pd arrangementer, som hgrer under kategorien andre arrangementer, er:
Aalborg Karneval, livemusik i Legoland og Kulturnatten i Kgbenhavn.



LIVEMUSIK
OMSAETNING 2012-2016

] VEKST VEKST
OMRADE 2016 20135 2014 2013 2012  2012-2016 2015-2016

Livemusik

Merchandise - eksport

NOTE:

*Alle priser er 2016-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis. **Den store stigning 1 eksport skyldes til dels opdateret turismedggnforbrug ift. tidligere dr. Anvendes samme
dggnforbrug for turisterne som i 2018, ville stigningen i eksporten i musikturismen mellem 201§ og 2016 veere
pa 14% i stedet for de 48%.
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SAMLET RESULTAT

INDSPILLET MUSIK
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OMSATNING INDSPILLET MUSIK 2016

¢.dol MI0. K

VEKST FRA 2015-2016
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VEKST FRA 2012-2016
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SAMLET OMSAETNING
INDSPILLET MUSIK

2.J6l MI0. KR*

MERCHANDISE - DK
[5 MID. KR

TV/RADIO MV. - DK
886 MI0. KR

INDSPILLET MUSIK - B2B
466 MIO. KR

STREAMING™****
[.125 MIO. KR

NOTE:

*Tallene baseres udelukkende pad dokumenterbar omseetning. Grundet manglende branchestandarder findes
der herudover en stgrre udokumenterbar eksportomscetning, som ikke er medregnet.

**Der er anvendt en markup pd 35 pct. i detailleddet og efterfalgende tillagt 25 pct. i moms. Der er tidligere
anvendt en hgjere markup, som ogsa indeholdt moms. Der er derfor sma afvigelser i metoden fra de tidligere
ar 0g 2016.

**Der er anvendt en markup pa 45 pct. i detailleddet og efterfalgende tillagt 25 pct. i moms. Der er tidligere
anvendt en hgjere markup, som ogsa indeholdt moms. Der er derfor sma afvigelser i metoden fra de tidligere
ar 0g 2016.

INDSPILLET MUSIK

RAMBGLL

ANDEN MUSIKFORLAGSOMS/TNING
EKSPORT

16 MI0. KR

EKSPORT AF INDSPILLET MUSIK******
12MI0. KR

TV/RADIO MV. - EKSPORT
a9 MI0. KR

DOWNLOAD***
143 MI0. KR

#**Baseres pa at selskaberne og Koda far 70 pct. af omscetningen og efterfalgende tillagt 25 pct. i moms.
#**Reklame og sponsorater samt merchandise var tidligere indeholdt i omradet ”gvrig musikomscetning”.
Fra 2015 er reklame og sponsorater samt merchandise fordelt mellem live og indspillet musik.

et Eksport af indspillet musik baseres pa data fra NCB. Startende fra 2015 indsamler NCB rettigheder fra
to lande mere end i 2014, mens der indsamles fra feerre lande end i 2013. Dette giver stor inkonsistens i dette
estimat. Det har ikke veeret muligt at indsamle data fra alternative kilder.



INDSPILLET MUSIK

OMSAETNING 2012-2016"
VEKST VEKST

OMRADE 2012-2016 2015-2016

Indspillet musik

NOTE:

*Alle priser er 2016-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis.

INDSPILLET MUSIK
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750 MIO_ KR

VEKST FRA 2015-2016 VEKST FRA 2012-2016
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EKSPORT SAMLET OMSATNING
[a0 MID. KR™

146 MI0. KR

604 MI0. KR

@ Livemusik* @ Indspillet musik

NOTE:

*Eksporten findes i de foregdende figurer ved at sammenloegge samtlige eksportkategorier inden for **Voer opmeerksom pd, at turisternes dggnforbrug er blevet opdateret ift. tidligere dr — de nyeste tal fra Visit
hvert omréide. Eksport pd liveomrddet bestdr af eksport af koncerter, merchandise og musikturisme. DK er veesentligt hgjere end de, der er blevet anvendt tidligere. Anvendes de tidligere tal for musikturisternes
Eksport pd omrddet indspillet musik bestdr af eksport af indspillet musik, eksport via. TV[radio samt dggnforbrug, ville den samlede eksport fra livemusik belgbe sig til 521mio. kr. og dermed veere ca. 14 pct. lavere.

musikforlagsomsecetning i udlandet.

EKSPORT 18



EKSPORT | ALT 2012-2016

] VEKST VEKST
OMRADE 2016 20135 2014 2013 2012 2012-2016 2015-2016

Eksport i alt

NOTE:
*Alle priser er 2016-priser. Bemeerk at grundet afrunding, summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis. ***Den store stigning i eksport skyldes til dels opdateret turisme dggnforbrug ift. tidligere ar. Anvendes
Alle tal er baseret pd den opdaterede metode fra 2015. samme dggnforbrug for turisterne som i 2015, ville stigningen i eksporten mellem 2015 0g 2016 veere pd 18%

i stedet for 33%.
**Indspillet musik indeholder i dr ogsd “anden musikforlagsomseetning”. For 2012-2015 er denne 0gsd
medtaget under indspillet musik.
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OM DANSK
MUSIKOMSATNING 2016



RAMBGOLL

Dansk Musikomsaetning 2016 er en klassisk branchestatistik, som opgar | forbindelse med udarbejdelse af branchestatistikker er det normen at
musikbranchens samlede gkonomiske veerdi for 2016. Musik er overalt opgare den skonomiske veerdi pa bruttoniveau — altsa hvilken skonomisk
i vores samfund, og musikbranchen genererer gkonomisk veerdi og veerdi musikken skaber i yderste led af den gkonomiske veerdikaede.
beskeeftigelse pa en lang raekke forskellige omrader. Dette er saledes ogsa tilfeeldet med Dansk Musikomsaetning 2016. |

praksis betyder det eksempelvis, at man fokuserer pa, hvilken veerdi den

Arbejdet med en retvisende branchestatistik for musikbranchen er indspillede musik skaber, nar den bliver solgt i butikkerne frem for blot at
derfor en kompliceret proces, der kreever data fra en bred vifte af aktarer fokusere pa musikproducenternes omsaetning i forbindelse med salg af

i musikbranchen; herunder repraesentanter for koncertarrangerer, indspillet musik til butikkerne. Og det betyder, at man fokuserer pa, hvilken
producenter af indspillet musik, forlag og forvaltningsorganisationer, som samlet gskonomisk veerdi en koncert skaber pa et spillested — herunder
varetager komponisters og udgvende musikeres gkonomiske interesser i billetindteegter og salg af drikkevarer - frem for blot at fokusere pa, hvilken
forbindelse med offentlig brug af deres musik i TV, radio, butikker mv. omsaetning en musiker skaber ved at spille til en koncert. | den forbindelse

ber det bemeerkes, at Dansk Musikomsaetning 2016 fokuserer pad musikken
som et produkt, der omsaettes pa markedsmaessige vilkar, og at offentlig
statte derfor ikke opgares eller inkluderes som en selvsteendig veerdi i

statistikken.

OM DANSK MUSIKOMS/TNING 2016 rd



En branchestatistik bar ikke forveksles med en samfundsgkonomisk analyse,
hvor alle afledte gkonomiske effekter af musikken segges belyst. Saledes
inkluderer Dansk Musikomseetning 2016 eksempelvis ikke den afledte
gkonomiske effekt af skabelsen af jobs i branchen, ligesom opgerelsen

ej heller sager at opgere den indspillede musiks gkonomiske betydning

for den generelle produktivitet og befolkningssundhed i samfundet.

En samfundsgkonomisk analyse af musikbranchen ville derfor med stor

sandsynlighed konkludere, at musikbranchens samlede vaerdi i samfundet

er langt starre end den veerdi, som opgeres i naervaerende branchestatistik.

RAMBGOLL

Opggarelsesmetoden i Dansk Musikomsaetning 2016 er i det store hele
viderefert fra opgerelserne fra 2012-2015, og der er kun foretaget mindre
metodiske justeringer. Dermed er det muligt at sammenligne tallene over

en 5-arig periode.

Dansk Musikomszetning 2016 er udarbejdet af Rambell pa opdrag af IFPI,
Musikforleeggerne, Gramex, Dansk Live, MXD og Koda.

' MUS|K
FE/RLAGGERNE

OM DANSK MUSIKOMS/TNING 2016

22



RAMBGLL

DATAKILDER

Den primzere datakilde er rettigheder fra rettighedsorganisationerne, hvilket sikrer
systematisk indsamling af data. Bemaerk at deekningsgraden af de indsamlede rettigheder
har veeret varierende over ar og inden for de forskellige omrader, hvilket kan betyde
variation i resultaterne over ar. Derudover har eendringer i regnskabspraksis ved
rettighedsorganisationerne betydet, at datagrundlaget ikke er helt konsistent i mellem

arene. Der er dog ikke sket vaesentlige forskelle i ar i forhold til 2015.

23



SAMLEDE RESULTATER

e Etarsveerk udger 37 timers arbejde i 52 uger = 1924 timer. Antal arsveerk ® Den vaesentligste datazendring i forhold til tidligere ar er opdateringen
for branchen er saledes antal fuldtidsstillinger skabt af branchen, hvor af turisters degnforbrug baseret pa Visit Denmarks “Turismens
eventuelle deltidsstillinger er summeret saledes at man far samlet antal @konomiske Betydning i Danmark 2014.” Z£ndringen medferer, at
fuldtidsstillinger skabt af branchen. Antal arsvaerk pr. omsaetningskrone danske turisters degnforbrug er eendret fra 419 kr. i 2015 til 806 kr. i
er beregnet ud fra data fra Danmarks Statistik for den samlede 2016, mens udenlandske turisters degnforbrug er eendret fra 513 kr.
omsaetning og samlet antal fuldtidsansatte i erhverv i Danmark. i 2015 til 856 kr. i 2016. Anvendes de tidligere tal for musikturisternes

dagnforbrug, ville musikturismen veere ca. 22 pct. lavere end med de
e Inden 2015 var reklame og sponsorater samt merchandise indeholdt opdaterede tal.

i omradet "@vrig musikomsaetning”. | 2015 blev disse poster

fordelt mellem live og indspillet musik, hvilket betyder, at de

omrader indeholder mere omsaetning i 2015 end tidligere ar. Af

samme arsag blev “@vrig musikomsaetning” omdgbt til “Anden

musikforlagsomsaetning”. Denne kategori blev lagt ind under “Indspillet

Musik” i 2016, hvorfor kategorien ”Anden musikforlagsomsaetning” helt

udgar som selvsteendig kategori.

DATAKILDER 24



LIVEMUSIK

FORDELING AF OMSATNING (1/2)

Publikumstal er estimeret pa baggrund af rettighedsindteegter og nagletal

baseret pa prissystemet fra Koda for koncerter med og uden entré.

Gennemsnitlig billetpris for koncerter er hentet fra ”“Analyse af
pengestramme og ressourcer i dansk musikliv” (Pengestreamsanalysen)

og understattet af interviews med branchens aktarer fra tidligere ar.

Gennemsnitlig billetpris for festivaler er estimeret pa baggrund af
negletal fra Dansk Live og interviews med branchens aktarer. | 2016 er
den gennemsnitlige billetpris for festival fremskrevet fra 2015 til 891

kr. — dette tal er valideret af omsaetnings- og besggstal fra Dansk Live,
hvorfra den gennemsnitlige billetpris blev beregnet til 885 kr. pr. geest.
De 891 kr. er anvendt for at sikre kontinuitet ift. til tidligere ar.

Andel af anden underholdning, der er musik, er estimeret pa baggrund

af interviews i branchen.

Eksempler pa arrangementer, som hgrer under kategorien andre
arrangementer, er: Aalborg Karneval, livemusik i Legoland og

Kulturnatten i Kgbenhavn.

DATAKILDER

RAMBGOLL

Anden publikumsomsaetning pr. geest er estimeret pa baggrund af

negletal fra Dansk Live, og disse er ikke aendret i forhold til tidligere ar.

Live — B2B (Business to Business) omsaetning er leveret af Koda.

e Der anvendes en mark-up for at opgare live — B2B pa bruttoniveau.

Rettighedsindteegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret af
Koda.
e Andel af indteegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret
pa baggrund af “Analyse af pengestreamme og ressourcer i dansk

musikliv” (Pengestrgmsanalysen).

Andelen af billetter solgt til turister er estimeret pa baggrund

af data fra starre billetudbydere. Da markedet er meget volatilt,
kendes de interviewede udbyderes markedsandel ikke praecist,
og estimatet er derfor forbundet med usikkerhed. Af denne arsag
er estimatet konservativt sat. Udover billetomsaetning og anden
publikumsomsaetning, indeholder estimatet for musikturisme de

udenlandske geesters degnforbrug i DK.

29



LIVEMUSIK

FORDELING AF OMSAETNING (2/2)

e Dggnforbrug pr. gaest er senest opgjort af Visit Denmark i 2015 pa basis ® Reklame og sponsorater er estimeret som en andel af liveomsaetningen
af 2014-tal. pa baggrund af oplysninger fra “Analyse af pengestremme og
* Dagnforbrug er fremskrevet til 2016 priser med forbrugerprisindekset ressourcer i dansk musikliv” (Pengestremsanalysen) og den britiske
fra Danmark Statistik. undersggelse "Adding up the UK Music Industry”. For at estimere

omsaetningen, som er relateret til livemusik, er omsaetningen estimeret
*  Omseetning i forbindelse med salg af merchandise i ind- og udland er for indspillet musik fratrukket den samlede omsaetning.
estimeret efter interviews med musikbranchen. Herfra er beregnet at
en gennemsnitlig gaest bruger 5,6 kr. pd merchandise i forbindelse med
live-arrangementer i 2016. Dette er antaget kun at gaelde for publikum

til koncerter med entre.

BILLET- 0OG ANDEN PUBLIKUMS -

OMSAETNING INKL. MUSIKTURISME

e Se Livemusik — fordeling af omsaetning.

DATAKILDER 26



INDSPILLET MUSIK (1/2)

Tallene baseres udelukkende pa dokumenterbar omsaetning. Grundet
manglende branchestandarder findes der herudover en starre
udokumenterbar eksportomsaetning, som ligesom tidligere ar ikke er

medregnet i Dansk Musikomszetning 2016.

| tidligere opgarelser indeholdt TV/radio mv. on-demand-tjenester.
| 2015 blev dette sendret sa, denne omsaetning i stedet er en del af

streamingomsaetningen. Dette ger sig ogsa gaeldende i 2016.

Der anvendes en mark-up pa fysisk salg, download og streaming for at
tage hgjde for omsaetningen i detailleddet. Leeg desuden meerke til, at
mark-ups er @ndret meget ift. 2015, idet moms nu optreeder separat i
beregningen.

e  Omseetning i forbindelse med fysisk salg er leveret af IFPI — jf. disse tal

er mark-up’en aendret fra 60% i 2015 til 35% i 2016.
e  Omseetning i forbindelse med download er leveret af IFPl og NCB - jf.
disse tal er mark-up’en sendret fra 60% i 2015 til 45% i 2016.

e Omseetning i forbindelse med streaming er leveret af IFPI og Koda.

DATAKILDER

RAMBGOLL

Fysisk salg, download og streaming er opskaleret til 100 pct. for at tage
hgjde for, at IFPI's medlemmer udelukkende daekker hhv. 92%, 94% og
96% af markedet.

® Rettighedsindteegterne fra streaming er opskaleret for at tage hajde

for, at Koda ude-lukkende deekker en andel af repertoiret.

Omseetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret
pa baggrund af data fra NCB. Bemaerk at NCB fra 2014 ikke indsamler
rettigheder fra CLA EMI - European territories. Sammenlignet med

2014 indsamles data i 2015 yderligere i Schweiz og Dstrig — dette ger
sig ligeledes gaeldende for dette ars analyse. Det har ikke vaeret muligt
at indsamle data for de manglende lande fra anden kilde, og det
vurderes ikke validt at fremskrive indteegten fra 2014 pa baggrund af det
tilgeengelige datagrundlag. Derfor ses i 2015 og dermed ogsa 2016 en
lavere eksportindtaegt fra indspillet musik end i 2012-2014.

e Kun en andel af den samlede omsaetning i udlandet fra indspillet
musik kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty

e Der anvendes en antagelse om denne andel pa 25 % (baseret pa den
svenske undersggelse “Musikbranchen i siffror 2011“). Det har ikke

veeret muligt at hente et opdateret tal pa denne andel i 2016.
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INDSPILLET MUSIK (2/2)

e  Omseetning pa indspillet musik — B2B er leveret af Gramex og Koda.

Der anvendes en mark-up pa 2 for at opgare indspillet musik — B2B pa
bruttoniveau. Denne mark-up er leveret af konsortiet i et af de tidligere

ar, og en opdatering heraf har ikke veeret forsggt indhentet.

* Rettighedsomsaetning pa TV/radio mv. er leveret af Gramex og Koda.

DATAKILDER

Kommerciel radioomsaetning er leveret af de kommercielle
radiostationer (en andel af omsaetningen er estimeret til at veere
genereret af musik).
TV/radio mv. indeholder live udsendelser pa TV og i radio.
Omszetning pa satellit/kabel og retransmission er leveret af Koda.
Omszetningen for synkronisering og AV-kopivederlag er leveret af
DMFF og NCB.

e Der benyttes en fordeling mellem DMFF og komponister/

tekstforfattere til at opgere omsaetningen pa bruttoniveau.

Omsaetning fra musikmagasiner eksklusive merchandise er leveret
af akterer i branchen (Gaffa) og er estimeret pa baggrund af
markedsandele for 2016. Leeg desuden meerke til, at omsaetningen
fra musikmagasiner nu er inkl. moms, hvilket de ikke har veeret i
tidligere ar. Dette har dog veeret en fejl, idet vi maler omsaetningen

i bruttoledet, som altsa bar vaere inkl. moms. Var det i stedet en

RAMBGOLL

nettoopggrelse, sa skal moms naturligvis ikke inkluderes. For at sikre
rigtig sammenlignelighed er moms ogsa lagt til for arene 2012-2015.

e TV/radio mv. indeholder liveoptraedener pa TV og i radio.

Eksportindtaegter fra TV/radio — eksport er leveret af Koda.

Omseetning i forbindelse med salg af merchandise er opgjort
ud fra data for merchandiseomsaetning fra IFPI medlemmer og
musikmagasiners salg af merchandise, som baseret pa markedsandele,

er opregnet til hele markedet.

Sponsorater og reklameomsaetning for indspillet musik er leveret af IFPI

og estimeret ud fra medlemmernes markedsandel.

Tidligere "Anden Musikforlagsomsaetning” er lagt ind under kategorien
"Indspillet musik.”
e Andre musikforlagsrettigheder i ind- og udland er leveret af DMFF,
samt Copydan Tekst og Node.
e Der benyttes en fordeling mellem DMFF og komponister/

tekstforfattere til at opgere omsaetningen pa bruttoniveau.

28



Eksporttallene baseres udelukkende pa dokumenterbar omsaetning.
Grundet manglende branchestandarder findes der herudover en
starre udokumenterbar omsaetning, som ligesom tidligere ar ikke er

medregnet i Dansk Musikomszetning 2016.

Rettighedsindteegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret af

Koda.
® Andel af indteegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret
pa baggrund af “Analyse af pengestremme og ressourcer i dansk

musikliv” (Pengestramsanalysen).

Andelen af billetter solgt til udenlandske gaester er estimeret pa
baggrund af data fra sterre billetudbydere. Da markedet er meget
volatilt, kendes de interviewede agenters markedsandel ikke praecist, og
estimatet er derfor forbundet med en del usikkerhed. Af denne arsag

er estimatet konservativt sat. Denne andel er uzendret i 2016 i forhold

til tidligere ar. Udover billetomsaetning og anden publikumsomsaetning,
indeholder estimatet for musikturisme de udenlandske geesters

dagnforbrug i DK.

DATAKILDER

RAMBGOLL

Degnforbrug pr. geest er senest opgjort af VisitDenmark i 2015 pa basis
af 2014-tal. Bemaerk at dette medfarer en stor stigning i degnforbruget

ift. til tidligere ar, jf. tidligere afsnit.
e Dggnforbrug er fremskrevet til 2016 priser med forbrugerprisindekset
fra Danmarks Statistik.
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®  Omseetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret
pa baggrund af data fra NCB. Bemaerk at NCB fra 2014 ikke indsamler
rettigheder fra CLA EMI - European territories. Sammenlignet med
2014 indsamledes data i 2015 yderligere i Schweiz og Dstrig. Dette ger
sig ogsa geeldende i 2016. Det har ikke vaeret muligt at indsamle data
for de manglende lande fra anden kilde og det vurderes ikke validt at
fremskrive indteegten fra sidste ar pa baggrund af det tilgeengelige
datagrundlag. Derfor ses i 2015 og dermed ogsa i ar (2016) en lavere
eksportindtaegt fra indspillet musik end i 2012-2014.

e Kun en andel af den samlede omsaetning i udlandet fra indspillet
musik kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty.
e Der anvendes en antagelse om denne andel pa 25 % (baseret pa den

svenske undersg-gelse “Musikbranchen i siffror 2011").

DATAKILDER

RAMBGOLL

Eksportindtaegter fra TV/radio mv. — eksport er leveret af Koda.

Omseetning i forbindelse med salg af merchandise i udlandet er
estimeret pa baggrund af interviews med musikbranchen samt

oplysninger fra musikmagasiner.

Forlagsrettigheder solgt til udlandet er leveret af DMFF.
¢ Der benyttes en fordeling mellem DMFF og komponister/

tekstforfattere til at opgere omsaetningen pa bruttoniveau.
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SAMMENLIGNING MED TIDLIGERE

RAMBGOLL

OPGORELSER AF DANSK MUSIKOMSETNING (I/2)

Ved opstarten af en ny brancheopgerelse ma det forventes, at metoden
kontinuerligt valideres, udvikles og forbedres. Dette ses savel for statistik
fra Danmarks Statistik samt for analyser af musikomsaetning i andre lande.
Metoden i denne opgerelse er ogsa opdateret og valideret over arene. Der
er dog ikke sket nogen metodeopdateringer i dette ars udgave. Saledes er
estimaterne i opgerelserne lgbende blevet valideret med nyt data, ligesom
nyt data er blevet tilfgjet til datagrundlaget. Data, som lgbende er blevet

tilfgjet til opgerelsen, inkluderer:

Den mest markante metodeforbedring fandt sted i 2015-analysen, og
den relaterer sig til opgerelsen af antal publikummer. Mellem 2012

0g 2013 er metoden for opgerelsen af antal publikummer markant
endret, og den blev yderligere forbedret i 2014. Metodeaendringerne
har medfert, at publikumsestimaterne udelukkende er baseret pa
rettighedsindtaegter fra Koda, hvilket pa nuveerende tidspunkt er vores
mest ekstensive datagrundlag. Den nye metodeaendring medferer
endvidere mere konsistente estimater over tid, givet at Koda ikke

andrer deres regnskabspraksis. | 2015 lavede Koda saledes en andring

DATAKILDER

i deres regnskabspraksis, der medfarte, at estimaterne blev mindre
sammenlignelige over ar. Det metodegrundlag, som blev anvendt i 2015

udgaven, er blevet viderefort til dette ars udgave.

Endelig er der lavet en raekke omkategoriseringer af omsaetningen i

de enkelte ar uden at eendre pa den bagvedliggende metode og det
samlede resultat. | 2013 blev omsaetningen for B2B delt op, saledes at
omsaetningen fra livemusik kom op under livekategorien. | 2015 blev

der lavet markante omkategoriseringer. Saledes er al omsaetningen, der
tidligere & under "@vrig musik”, delt op mellem livemusik og indspillet
musik, undtagen anden musikforlagsomsaetning. Dette er yderligere blevet
aendret i 2016-udgaven, hvor kategorien “Anden Musikforlagsomsaetning”
nu er blevet lagt ind under “Indspillet Musik”. Dette blev gjort ud fra en
vurdering af, at farstneevnte kun udger en meget lille andel af den samlede
opgearelse, hvorfor det ikke laeengere gav mening at postere den som en

seerskilt kategori.
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SAMMENLIGNING MED TIDLIGERE

RAMBGOLL

OPGORELSER AF DANSK MUSIKOMSETNING (2/2)

For at gare det muligt at analysere udviklingen i musikbranchen blev
statistikken fra tidligere opgerelser opdateret i 2015, saledes at estimaterne
blev omregnet ved brug af nyeste metode. Dette betyder, at de nyeste

2016-tal er sammenlignelige helt tilbage til 2012.

Nar man sammenligner omsaetningen over ar, er der dog en raekke faktorer,

man skal veere opmeerksom pa:

At Koda fra 2015 har eendret deres regnskabspraksis saledes, at det
ikke er muligt for os at estimere det samlede antal publikummer ved
koncerter med entré. Dermed er billetomsaetningen sandsynligvis en smule

underestimeret i 2015. Det samme ger sig geeldende i 2016.

At data for IFPI's medlemmers omsaetning af merchandise samt sponsorater
og reklame ikke er tilgeengelig far 2014. Omsaetningen for sponsorater og
reklame er estimeret for 2012 og 2013, men det har ikke veeret muligt at

estimere merchandise-omsaetningen og denne mangler derfor i 2012 og

2013.

DATAKILDER

At NCB begyndte at indsamle rettigheder for feerre lande i 2014, og to
nye lande i 2015 (og dermed ogsa 2016). Af denne grund kan eksport af

indspillet musik ikke sammenlignes over arene 2013- 2016.

Derudover bgr det generelt bemaerkes, at musikbranchen er en branche
med en meget volatil omsaetning. Seerligt store udgivelser eller koncerter
i enkelte ar kan potentielt betyde store udsving i omsaetning. Dette
tydeliggeres saledes ogsa med den meget store stigning i livemusik i
2016. Nar man analyserer udviklingen i branchen, bar man derfor betragte

udviklingen over en leengere periode og ikke blot fra ar til ar.
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